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Welkom 
Volg ons op @mobmakhaagland 

#BereikbaarHGL 

Bert Mooren 
 

VNO-NCW West 

directeur 
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Gastheer 

Heiko Breillman 
 

BMW Den Haag 

algemeen directeur 

BMW Group 
Nederland 
November 2013 
pagina 4 

 
 
 

BMW. EEN MERK MET IDEEËN. 
 
BMW DEN HAAG, 9 OKTOBER 2014 
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Kennismaken met BMW. 
BMW merkidentiteit.  
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Bayerische Motoren Werke 
 

rijPlezier: 

  ñBMW maakt rijden geweldigò 
 
   ñFreude am Fahrenò 
 
   ñSheer Driving Pleasureò 
 
   ñThe Ultimate Driving Machineò 

Kennismaken met BMW. 
BMW merkidentiteit.  
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Dynamische rijeigenschappen: 
 
 
Å Achterwielaandrijving  
 
Å 50-50 gewichtsverdeling 
 
Å Korte overhang / lange wielbasis 
 
Å Motoren 

Kennismaken met BMW. 
BMW merkidentiteit.  
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Å Motoren 

- Laag zwaartepunt 

- Zwaartepunt achter de vooras 

- Motoren geplaatst in lengte richting 

 

 
 
 

Kennismaken met BMW. 
BMW merkidentiteit.  
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Design kenmerken voor BMW: 
 
Dubbele nieren 
 

 
 
 
Dubbele ronde koplampen 
 

 
 
 
 
óHofmeisterô knik 

 

Kennismaken met BMW. 
BMW merkidentiteit.  

BMW Group 
Nederland 
November 2013 
pagina 10 

Innovatief (óVooruitstrevendô): 
 
Å Technische innovaties: 
 
 - BMW Hydrogen 7 
 
 - Integral Active Steering 
  
 - iDrive 
 
 - BMW Head-up display 
 
 - ConnectedDrive 
 

Kennismaken met BMW. 
BMW merkidentiteit.  
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Å Toezegging van Europese autofabrikanten voor 25% 

CO2-reductie 1995 ï 2008 

Å Doelstelling BMW Group 25% extra CO2-reductie tot 

2020 (+ 95 g/km) 

 

Maar: 

Å Een BMW moet als een BMW rijden. 

Å Duurzaamheid moet leuk blijven.  

 

Kennismaken met BMW. 
BMW merkidentiteit.  
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Mission statement: Duurzaam economisch management.  
ĂWe nemen onze verantwoordelijkheidñ. 

ñDuurzaamheid door de gehele 
waardeketen, toewijding tot het besparen op 
grondstoffen en actieve sociale 
verantwoordelijkheid vormen de basis voor 
het succes van BMW. We nemen onze 
verantwoordelijkheid.ò 
 
Dr. Norbert Reithofer,  

Chairman of the Board of Management, BMW AG 

Kennismaken met BMW. 
BMW merkidentiteit.  
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BMW Group productie 
 
Å Sinds 1974 een milieu-afdeling 

 
Å Productie zonder afvalwater. (Steyr, Oostenrijk) 
 
Å Productie met 80% warmteterugwinning. (Leipzig, Duitsland) 
 
Å Productie zonder emissie. (Landshut, Duitsland) 

 
Å ñDesign for recyclingò: zo min mogelijk gebruik van natuurlijke 

hulpbronnen en gebruik van materialen die maximaal gerecycled 
kunnen worden. 
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BMW Group nummer 1 op gebied van milieu en 
duurzaam ondernemen: 
 

 
ÅWinnaar Dow Jones Sustainability Index. 

 

Å8 keer op rij winnaar! 

 

ÅSinds 1999 als enige automerk onafgebroken in 

 deze index. 

 

ÅSinds 1974 een milieu-afdeling. 

 
  
 
 
 

Kennismaken met BMW. 
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Prestaties 

Verbruik Gewicht 

BMW EfficientDynamics 

Duurzaamheid = Plezier! 

BMW blijft BMW 

Paradox opgelost. 
 

Kennismaken met BMW. 
BMW merkidentiteit.  

 

KENNISMAKEN MET BMW. 
BMW IN DE TOEKOMST.    
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2008 > 2020 

Lang 

Middel 

Optimalisatie: 
ïVerbrandingsmotoren (stap 1.) 

ïAerodynamica 

ïLichtgewicht design 

ï Intelligent energy management 

ïAuto Start Stop functie 

ïBrake Energy Regeneration 

ïHybride  

ïOptimalisatie 

verbrandingsmotor (stap 2.) 

ïAdvancedDiesel (NOx) 

Kort 

Waterstof & 

Elektrisch 

Kennismaken met BMW. 
BMW in de toekomst.  

 

BMW i3. 
HISTORISCH MOMENT VOOR BMW.    
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BMW EN ELEKTRISCHE AUTOôS 
AL SINDS 1969. 

MINI E. 

ActiveE. 

BMW i3 (Megacity vehicle). 

OPMAAT NAAR SERIE PRODUCTIE. 
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Range 

Klantbehoeften 

~300 km 

ca. 80% van de potentiële klanten 

heeft voldoende aan de BEV versie 

~500 km 

100% 

90% 

80% 

70% 

60% 

50% 

40% 

30% 

20% 

10% 

0% 

BEV  
 

incl. EcoPro / EcoPro+ Mode 

~200 km ~100 km ~150 km 

BEV+REX  

RANGE EN PRAKTIJKERVARING UIT BMW STUDIES. 

Purpose-built Architecture 

Life-Drive concept 

 

 

BMW i3. 
ARCHITECTUUR EN RIJDEN. 
   

Dynamisch rijden 
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Life Module met CFRP 

(Carbon Fiber Reinforced 

Plastic)  

Drive Module met 

aluminium 

BMW i3 LIFEDRIVE CONCEPT. 
SUPER LICHTGEWICHT MATERIAAL.    

BMW i3 DRIVE MODULE. 
COMPACT ACCUPAKKET. 

Å State-of-the-art technologie met geintegreerde koeling en 

verwarming voor comfort en duurzaamheid 

Å Volledig gesealed: waterproof en extra bescherming in geval van 

aanrijdingen 

Å 8 jaar / 100.000 km garantie (70% capaciteitsgarantie) 
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INTERIEUR: DUURZAME MATERIALEN. 

 = 40kg CO2e 

    besparing 

 

 = 80kg CO2e 

    besparing 

 

ñSerene rustò 

 

eDrive Response. 

Maximaal koppel 

vanaf stilstand 

 

Eenvoudige bediening  

ï automaat 

RUST, GEMAK EN SPORTIVITEIT.  
VERENIGD IN DE BMW i3.  
 

 

ñOne Pedal Drivingò 
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PUBLIEK LADEN 

-ChargeNow  

-ParkNow Long-term 

ASSISTANCE SERVICES 

-Service Inclusive 

-Mobiliteitshulp 

THUIS LADEN 

-Wallbox Pure 

-Installatie Service 

-BMW Groene Stroom 

FLEXIBLE MOBILITY 

-Add-on mobility 

360Á ELECTRIC. 

ELEKTRISCH RIJDEN GEMAKKELIJK GEMAAKT. 

Status Screen Mobility Screen Efficiency Screen 

BMW i REMOTE APP. 


